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⻔

3号
⻔

1号
⻔

2号
⻔

⻋检

⻋检

安检篷

安检篷

⻋检

票房

停⻋场

办公楼

停⻋场

展馆分布图

1号馆

品牌服务商馆
服务于三个品牌
和三个⾏业以上
的企业
⻝品

7号馆
原创设计
⽂化⽤品
城市⽂旅
办公⽂具
轻奢
⽂创
包装

8号馆

福利礼品
⻝品
⼩家电
家清⽇化
美容个护
⼾外⽤品
箱包⽪具
家居家纺
消费电⼦

6号馆
⼯艺礼品
收藏品
装饰字画
⾦银币/纪念钞票
邮票
⼯艺礼品

⽇⽤家居百货
⽇⽤百货
家庭装饰
智能家居
厨房⽤品
茶具杯壶

3号馆

4号馆

营销物料
促销品
定制礼盒
包装、设计
节庆⽤品
服装

5号馆

新国潮
新⽂创
⾮遗
博物馆⽂创
IP衍⽣品
潮玩

2
1

4
5

6
7 

3

8

北京，中国⾸都，重要的政治、经济、⽂化中⼼，终端集团、央国企汇聚，市场潜⼒巨⼤。中国
北京国际礼品、赠品及家庭⽤品展览会（简称北京礼品家居展）由知名展览公司励展华博主
办，⽴⾜北京，辐射以北京为中⼼的北⽅市场，历经26年成⻓和发展，⾄今成功举办52届，
以专业的市场化运作，⾼效商贸对接，链接供需双⽅，每届展会吸引40000+来⾃北⽅地区
的礼品公司、终端集团、央国企经销代理商、电商等专业买家到此参观采购、交流，已成为
北⽅地区礼品家居展领军者。

展会介绍

240,000m

展会规模

900+

展商数量

01 02

专业买家

40,338⼈次
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全产业 展会链接全产业圈层，聚合⽣态，凝聚全产业⼒量，
搭建供需双⽅⾼效对接商贸平台，打造北⽅礼品家
居旗舰展。

买家数据

买家年龄分布

参观观众平均年龄为40岁

2.11%
20岁以内

18.14%
21-30岁

38.37%
31-40岁

25.69%
41-50岁

6.26%
60岁以上

9.44%
51-60岁

买家公司类型
礼品公司

20.85%

代理商、批发商
15.49%

⽣产商
15.98%

终端企业、企事业单位
15.92%

⼴告策划、⽂化传播、创意公司、公关公司
12.36%

电商、跨境电商、直播电商、私域团购
8.55%

政府、商协会、媒体
3.76%

零售商（百货商场、超市、⻔店等）
3.84%

其他
3.23%

终端企业和⼴告⽂化创意买家
持续上升，产业结构不断优化

买
家

地
域

分
布

前
⼗

买家采购决策权

决
策
�
批

准

49.08%

推
荐
�
影

响

41.70%

01 北京
Beijing

02 河北
Heibei

03 天津
Tianjin

04 ⼭东
Shandong

05 ⼭西
Shanxi

06 辽宁
Liaoning

07 河南
Henan

08 ⼴东
Guangdong

09 江苏
Jiangsu

10 ⿊⻰江
Heilongjiang

协会、市场组团（部分）

·�⼭东省礼品业商会
·�辽宁省⼯艺礼品协会
·�天津市⽂化礼品商会
·�⿊⻰江省礼品⾏业协会
·�吉林省礼品⾏业协会
·�河北省礼品业商会
·�临沂市⼩商品商会
·�河南豫礼会�
·�德州⿊⻢商贸城�
·�菏泽采购团�
·�太和礼品城�
·�南三条市场�
·�沧州明珠商贸城�
·�衡⽔问津街市场�
·�邢台新世纪商城�
·�邯郸圣达商贸城�
·�邯郸浙江商贸城�
·�吕梁万和商贸城�
·�⻓治采购团�
·�太原尖草坪市场�
·�聊城⾹江⼤市场�
·�⼭西银建⼩商品市场

*以上为往届组团现场
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买家寄语

中国雄安集团⽣态建设投资有限公司�陈⼥⼠

第⼀次参观，⼀是了解⾏业最新趋势，⼆是寻找合作机会，三是学习先进的产品设计、⽣产和销售⽔平：观察并
学习其他企业的⽂创产品设计样式、⽣产质量及销售情况，以便提升雄安⽂旅⽂创品牌的市场竞争⼒。通过本
次参展学习，不仅拓宽了视野，还对接了诸多优质⽂创产品⽣产源头展商，为后续的⽂创⼯作提供了有益的帮
助。同时，精确捕捉与雄安⽂旅⽂创的发展契合点、⼯作侧重点、创新突破点，确保成果稳固，
后续发展跃升。

到场终端买家（部分）

⾦融保险�

航空\汽⻋

地产\⽇化

科技\通讯

互联⽹企业

商超、新零售

⽂创书店

药业集团

*以上为2024年展会部分买家名单，排名不分先后

博洛尼智能科技（⻘岛）有限公司�采购负责⼈�尹⼥⼠

我们是做全屋定制的，已经来过北京礼品展3次了。因为办公地点在北京，北京礼品展的供应商也聚集⽐较多，
所以会选择来北京礼品展。这次来北京礼品展的⽬的就为了扩⼤我们供应商的范围，现场也对接了符合我们
需求的展商。我们觉得这个⼤买家活动挺好的，然后主办⽅的服务⼈员特别贴⼼，我们⾮常满意。

展品品类（排名前10）

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

⻝品

家居
家纺/家饰

⼩家电

⼯艺礼品
收藏品

IP/⽂创
⽂化⽤品

个护/美容
健康⽤品

促销品

杯壶
茶具

包装
印刷

运动及
⼾外⽤品

⼴东
28.12%

福建
3.52%

海南
0.36%

湖北
0.36%

河南
1.09%

贵州
0.24%

湖南
0.24%

安徽
1.45%

河北
6.42%

北京
19.27%

吉林
0.48%

⿊⻰江
0.12%

展商地域分布

42.50% ⽣产商.............................................................

18.62% 代理商/分销商

品牌商................................................................

设计公司.............................................................

⼴告、礼品公司................................................

8.93%

5.51%

23.91%

展商满意度

展商类型

汇聚全国各地优质展商
与北⽅地区采购商⾼效对接

以上参展商
对参展效果表⽰满意94%

................................................

46.28%
完全满意

47.99%
满意

5.63%
不太满意

展商数据



展商寄语
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⼩红书（曝光量）

1,818,977次

百度（曝光量）

779,349次

云逛展（总观看⼈次）

27,252次

抖⾳（曝光量）

6,078,600次

朋友圈（曝光量）

882,102次

视频号（曝光量）

2,038,882次

媒体发稿

353篇

图⽚直播（总在线观看⼈次）

43,339次

总曝光次数：1.1+亿次

精准定位，全媒体矩阵传播部分知名展出品牌

*以上为2024年展会部分展商名单，排名不分先后

办公⽂具� ⽂创收藏�

⽪具箱包�

家纺家饰�

⻝品�

⼩家电� 杯壶�

⼾外休闲�

⽑⼱�

IP授权� 家居⽇⽤品�

数码电⼦�

西岗区舒⾹⻔第沉⾹⽂化⽣活馆�产品总监�张⼥⼠

中⼭⾦时悦⻝品有限公司�总经理�宁⽟芬

我们是第三次来参加北京礼品展，因为⼀直中意⾸都，想要借此开拓⼀下北⽅市场的客⼾，增加⼀些业务订单。
我们是品牌⽅，主要是做时令⽔果，我们就把当季⽔果带到现场给⼤家展⽰，昨天加了两百多个客⼾，主要接
待了礼品公司、还有⼀些抖快平台等新渠道带货平台。

北京礼品展对于礼品⾏业是⾮常重要的展会，对于开拓北京市场具有极⼤的帮助，这是我们第四次参展，⽬的
是为了提升品牌影响⼒，寻找新的合作契机。这次参展带来了“⼀⿅⾹伴”中秋礼、【居易】系列树脂画梅兰⽵菊
等新品。这次展会意向客⼾较之前多⼀些，多为中秋礼品的采购，接待了礼品公司和集采客⼾⽐较多。本次增加
了新品发布会，是⾮常好的点；⽂创性展商和品牌展商较少，希望可以增加这部分展商的推介。



私域⽣态全产业链不同维度解析，⼀场
论坛读懂私域团购玩法。

北礼私域电商启航
2024年私域团购电商新增量⼤会

新电商、直播电商、社交电商，抖⾳、⼩红
书官⽅教您平台算法，打开新⽣意经。

新电商�新消费
以社交电商打造消费新增⻓

⽂创⽂旅⼤⽕，跨界融合，寻找⽂旅消
费新增⻓点。

跨界融合�破圈⽣⻓
⽂旅⽂创创新发展论坛

出海跨境，⼤势所趋，亚⻢逊、TEMU、
⾕歌出海、希⾳到场解读。

链接世界�共享增⻓
解锁品牌出海新趋势

北京博物馆学会⽂创专委会、⾏业博物
馆专委会联合励展华博展览（深圳）有
限公司共同主办，26家博物馆单位44位
代表参会。

博物馆⾏业⽂创开发学术交流会

为帮助更多企业新品曝光，特别设⽴新
品发布会，同主题展区匹配，沉浸式互动。

礼品解决⽅案新品发布会

新电商

私域

⽂创

出海

博物馆

新品发布

09 10

最前沿 为帮助展商和买家了解更多⾏业前沿，特别策划前沿
主题论坛，助⼒更多把握市场新趋势。

*以上为往届同期论坛
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GIFTS & HOME

展位图分布（3号馆、4号馆）

9平⽅⽶��光地：9500元/9平⽅⽶����标展：10200元/9平⽅⽶����豪标：11100元/9平⽅⽶����双开⼝单个：500元/9平⽅⽶
6平⽅⽶��光地：7600元/6平⽅⽶����标展：7600元/6平⽅⽶��

2个起租

粉⾊展位仅可按标准展位或特装搭建，限⾼2.5⽶；其它展位限⾼4⽶

展位图分布（1号馆1A、1B）
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光地：13400元/9平⽅⽶����豪标：14700元/9平⽅⽶����双开⼝单个：500元/9平⽅⽶
S区光地：12300元/9平⽅⽶����S区豪标：13600元/9平⽅⽶����������������特装限⾼3.8⽶

2个起租 3个起租 4个起租 6个起租 8个起租
（注：1号馆为品牌形象馆⽆标准展位，请按展位图进⾏销售）

柱⼦尺⼨：0.9x0.9m
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展位图分布（6号馆、7号馆）

GIFTS & HOME

9平⽅⽶��光地：10500元/9平⽅⽶����豪标：12100元/9平⽅⽶����双开⼝单个：500元/9平⽅⽶
6平⽅⽶��光地：8300元/6平⽅⽶����豪标：9200元/6平⽅⽶��
注：特装限⾼4⽶

2个起租 4个起租 6个起租
9平⽅⽶��光地：9500元/9平⽅⽶����标展：10200元/9平⽅⽶����豪标：11100元/9平⽅⽶����双开⼝单个：500元/9平⽅⽶
6平⽅⽶��光地：7600元/6平⽅⽶����标展：7600元/6平⽅⽶��

2个起租

粉⾊展位仅可按标准展位或特装搭建，限⾼2.5⽶；其它展位限⾼4⽶

展位图分布（5号馆）

GIFTS & HOME

HALL5

4-5号馆
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GIFTS & HOME

展位图分布（8号馆8A、8B）
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展位价格

标准展位 豪标展位

展馆 展位⾯积（平⽅⽶） 展位类型 单价（含税取整）

1号馆

A、B区
（9平⽅⽶）

S区
（9平⽅⽶）

豪标

光地

光地

豪标

14700

13400

13600

12300

3-5号馆

9平⽅⽶

6平⽅⽶

标展

光地

10200

11100

9500

7600

7600

豪标

标展

光地

6-7号馆

豪标

光地

光地

豪标

12100

10500

9200

8300
6平⽅⽶

9平⽅⽶

8号馆

豪标

光地

12700

11100
9平⽅⽶

双开⼝另外加收：500元/个（含税）
所有⾮光地展位统⼀升级豪标搭建，限⾼2.5⽶区域附除外

6平⽅⽶
豪标

光地

9500

8600

9平⽅⽶��光地：11100元/9平⽅⽶����豪标：12700元/9平⽅⽶����双开⼝单个：500元/个

注：特装限⾼4⽶，8P03-8P26限⾼3.5⽶，8P01-02/8P27-28限⾼2.5⽶
6平⽅⽶��光地：8600元/6平⽅⽶����豪标：9500元/6平⽅⽶



Part 1 第⼀部分

参展商申请表

公司信息�（� 以下内容将被⽤于出具合同、刊登展位楣板、展会会刊及宣传资料上，请以正楷逐项认真填写）

公司性质

参展协议公司名称

公司地址

电����������话

电⼦邮箱

传������真

公司⽹址/公众号

⽣产商 代理、经销商 其它 业务类型 内销 出⼝

请填写贵司的具体负责⼈联系⽅式

负责⼈姓名 ⼿������机

邮������箱电����������话

请填写贵司负责本次参展事宜的联系⼈

联系⼈姓名

电����������话 邮������箱

⼿������机

电⼦数码

⼩家电

家庭⽇⽤品

家纺家饰

办公⽤品

箱包⽪具

五⾦⼯具

汽⻋⼾外

杯壶茶具

⻝品

⼯艺礼品

收藏品

定制促销

节庆⽤品

⺟婴、幼教、玩具

美容保健产品

包装

珠宝及时尚饰品

钟表烟具

其他，请注明

展品简介（限20字） （中⽂）

标准展位配置：桌⼦1张、椅⼦2把、射灯2盏、垃圾筒、电源插座1个、地毯、楣板。

展位选择：展位号（付款后及时提交产品PPT或产品图⽚）

展位尺⼨：⻓：��������������⽶�×�宽：��������������⽶������������������总计：�����������������平⽶����������������价格合计￥��������������������元

标展 豪标 光地 展位是否双开⼝：是��������  ��否 展位是否有柱⼦：是��������  ��否

本公司已阅读并同意遵守背⾯主办机构制定的参展细则及条款。

签名或盖章：�������������������������������������⽇期：

1号馆：⼀层限⾼3.8m；⼆层限⾼3.4m；
8号馆：限⾼4m，A、B馆⼊⼝前厅及檐下限⾼2.8m，馆内通⻛管道下⽅限⾼4m；
参展流程：
①提交申请表和营业执照������②安排展位������③签订参展合同并付款������④回传合同并开发票
励展华博展览（深圳）有限公司
展馆地址：北京市朝阳区北三环东路6号�中国国际展览中⼼（朝阳馆）

主办联系⼈：�������������������������������������������电话：�������������������������������������������Email：���������������������������������������������������www.giftbeijing.com

Part 2 第⼆部分 参展产品类别（最多只能选择3类主要产品）请打“�������”

展位选择Part 3 第三部分

Part 4 第四部分 确认签名盖章
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拓展礼品渠道
上礼贸通
助⼒每⼀步成⻓

300W活跃买家，50W+认证买家优质买家

专业团队，1对1专属推荐，⾼效精准商机智配

礼贸通商城/商家助⼿，推品/报价/订单线上搞定！销售⼯具

礼贸通 礼品⾏业⼀站式综合服务平台



精⼼甄选⼴告机会
助⼒参展效果升级

馆⻔楼⼴告
馆内最显著位置，彰显企业品牌实⼒
拥有最⼤的曝光量、最显著地段优势

22,000元-85,000元/位置价格不等

地⾯导向⼴告
位于每个场馆的主通道地⾯上，所有
通过买家都可以看到，直接引导到展
位，精准引流。

5,000元/组（6张）

10,000元/10,000个（ 含制作费）不

便携⽆纺布袋
现场送给预登记及TAP观众便
携⼿提袋
展馆现场流动曝光，增加展商
宣传机会
直接宣传您的产品，协助销售

现场道旗⼴告
超过20,000⼈
展会现场⼈流必经之路

1,500元/⾯旗/10⾯起订

新品展⽰柜
位于1号馆⼤厅⼊⼝处，展⽰新品的
最佳选择
买家为喜欢的产品进⾏投票，展会
结束后名⽚返回新品柜展商

整柜：3,000元/柜

展会会刊
微信公众号、官⽅⽹站⽀
持会刊下载
展会现场免费发放给展商
及观众，扩⼤品牌曝光度

2,500元彩⻚⼴告/P 8,000元彩⻚⼴告/P

参观指南
到场买家必备逛展神器，⾼曝
光！
展馆现场流动曝光，增加展商
宣传机会
直接宣传您的产品，协助销售
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1、展览会指于2026年8⽉13-15⽇在北京·中国国际展览中⼼（朝阳馆）举办
的第54届中国北京国际礼品、赠品及家庭⽤品展览会，主办单位为北京励展
华群展览有限公司（以下简称组织⽅），承办单位励展华博展览（深圳）有限公
司及其授权代表（以下简称管理⽅）。
2、参展许可及增值服务许可
在⽀付完账单规定的全部合同⾦额后，客⼾将取得有条件并可撤销的参展
许可或取得与展览会相关的增值服务（“增值服务”）许可（“增值服务许可”）
；组织⽅和/或管理⽅将为客⼾分配展览空间（“展览空间”）或发布增值服务
内容（“增值服务内容”）的位置（“增值服务位置”）。展览空间及增值服务位
置合称“展位”。本协议不是且不得视为租赁协议或同意租赁。
3、展位分配
展位完全按照组织⽅和/或管理⽅的决定进⾏分配。组织⽅和/或管理⽅有
权更改展位的平⾯图或客⼾陈设的展品（“展品”）或在展览会中发布的增值
服务内容。组织⽅和/或管理⽅有关展位分配的决定对客⼾具有约束⼒。即
使客⼾最终未使⽤整个展位，也必须⽀付全额的合同⾦额。如情况允许，展
位将根据客⼾的选择次序进⾏分配。如已⽆可⽤展位，组织⽅和/或管理⽅
仅须退还其收到的费⽤⽽⽆需承担其他责任。
4、⽹站
经组织⽅和/或管理⽅同意，客⼾还可购买在由组织⽅组织、并由管理⽅代
表组织⽅管理的展览会的官⽅⽹站上的增值服务位置，发布增值服务内容。
5、材料
本规则下所指的“材料”系指任何⽂本、图像、图表、图例、设计、信息、陈述、
略图、地图、商标、商业名称、商品名称、标识、标志、软件、⼈名、声⾳、动态或
静态图像。
6、⽀付条款
客⼾需于账单规定的付款⽇期前为其展位⽀付全额的合同⾦额，除⾮本协
议另有规定，此款项不可退还。如客⼾到期未能全额⽀付合同⾦额，客⼾已
交付的所有⾦额将作为违约⾦不予退还，组织⽅和/或管理⽅同时有权收回
原先分配给该客⼾的展位进⾏重新分配，违约的客⼾⽆权就由此产⽣的索
赔、损失、要求、损害赔偿、负债、控告、以及诉讼和⽀出等提出任何要求。
7、客⼾
展品或增值服务内容仅限于与本展览会登记的内容相关的材料、产品或者
服务。组织⽅和/或管理⽅保留决定材料、产品、服务是否符合展⽰或增值服
务之宣传条件的权利。� 组织⽅和/或管理⽅有权根据其判断要求客⼾出⽰
其展出项⽬及推⼴材料的知识产权权利证明等⽂件。组织⽅和/或管理⽅可
限制每个摊位的客⼾代表⼈数。组织⽅和/或管理⽅可决定展位的⽤途或建
议⽤途根据本协议是否是允许的，且该决定是最终的。
8、增值服务内容审核
除双⽅另有约定外，客⼾应在本协议约定的发布⽇期前三⼗⽇将准备发布
的增值服务内容的材料提交组织⽅和/或管理⽅审核，经组织⽅和/或管理
⽅审核认可后，⽅可由组织⽅和/或管理⽅发布。在任何时候，组织⽅和管理
⽅有权单⽅⾯（⽆需提供任何理由）取消或终⽌本协议与增值服务内容发布
有关的任何部分，和/或有权取消、终⽌、撤销任何预留增值服务位置。
9、保证声明
客⼾陈述、保证并承诺其为参展及发布增值服务内容的当事⼈，并⾮中介或
第三⽅，并且保证展品或增值服务内容不侵犯，也不会侵犯他⼈的专利权、�
商标权、版权和其他知识产权。⼀旦其违反本协议下的陈述、保证和承诺，组
织⽅和/或管理⽅有权依据本协议终⽌客⼾的参展许可或增值服务许可（组
织⽅和/或管理⽅⽆需承担任何损失或索赔，也不影响组织⽅和/或管理⽅的
其他权益和救济权）。客⼾应保证不使组织⽅和/或管理⽅承担由此造成的
任何费⽤、索赔、要求、损失、负债、控告和诉讼和⽀出。
10、知识产权
客⼾承诺，在其得知由于客⼾的知识产权侵权⾏为⽽直接或间接导致的或
与之相关的任何索赔、要求、控告以及诉讼时，客⼾将及时通知组织⽅和/或
管理⽅。并且，客⼾声明、保证并承诺，其将对所有针对其作出的或者由知识
产权所有⼈发起的任何⾏政、司法、刑事或者其他诉讼和索赔完全负责，与
组织⽅和/或管理⽅⽆关。客⼾承诺，就因此产⽣的所有成本、索赔、要求、损
失、负债、控告、诉讼及⽀出向组织⽅和/或管理⽅赔偿，并且对因客⼾、其代
理⼈或员⼯的任何知识产权侵权⾏为直接或间接导致的或与之相关的，⽽
由组织⽅和/或管理⽅产⽣的所有和解费⽤、成本（包括律师费和调查机构
费⽤）、索赔（包括第三⽅的索赔）、损失、要求、损害赔偿、负债、控告、诉讼和
⽀出等，客⼾将向组织⽅和/或管理⽅以及其各⾃的合作⼈作出赔偿并保证
其不受损害。
11、展览会⼊场
展品或增值服务内容将向全部展览会登记观众开放。⼀般情况下，组织⽅和
/或管理⽅可以象征性地收取登记费。组织⽅和/或管理⽅保留其认为在必
要时拒绝或者限制任何⼈进⼊会场的权利。
12、布展服务
客⼾需⾃⾏承担全部的展位的布置费⽤。对于标准展台的展位⽽⾔，须由组
织⽅和/或管理⽅指定的展位搭建承包商（“指定展位搭建承包商”）施⼯。对
于其他展位⽽⾔，展位搭建可由指定展位搭建承包商施⼯，也可由客⼾所指
定的并经组织⽅和/或管理⽅批准的承包商施⼯，但此承包商须向组织⽅和
/或管理⽅交纳由组织⽅和/或管理⽅另⾏规定的保证⾦（或银⾏担保）。客
⼾需⽀付所有布置展位相关的费⽤，不论是否与标准展台相关。
13、接电及供电

如《参展⼿册》所⽰，展馆将提供照明、照明线缆、电插座、动⼒电线缆及电机
。如客⼾需要向其展位接电，须按《参展⼿册》规定由组织⽅和/或管理⽅指
定的电⼒⼯程承包商施⼯（“指定电⼒⼯程承包商”）。客⼾需全额承担此类
电⼒⼯程施⼯的费⽤以及参展期间其展位的⽤电费。客⼾在组织⽅和/或管
理⽅书⾯要求时⽴即向组织⽅和/或管理⽅⽀付（或根据组织⽅和/或管理⽅的
要求⽀付）组织⽅和/或管理⽅认为就上述施⼯和⽤电所需的⾜额费⽤。
14、摄影
组织⽅和/或管理⽅保留全部的摄影权利。展览会期间的所有摄影⼯作须由
组织⽅和/或管理⽅指定的摄影师进⾏，并按《参展⼿册》所列标准收费。
15、宣传
组织⽅和/或管理⽅有权以任何理由禁⽌发放任何⼴告或增值服务宣传品。
1）参展商特此授权组织⽅在展览会⽹站、展览会官⽅名录和/或涉及展览或
相关⾏业的任何其他名录上，以电⼦形式、印刷品形式或通过任何其他媒体
，公开发布参展商提供的任何名录信息。
2）参展商须在展览⽹站上录⼊其名录信息。参展商保证，参展商在展览会
⽹站或官⽅名录或其他名录上发布的名称、标识、艺术作品及其他内容均不
侵犯任何第三⽅的知识产权，且不含有诽谤他⼈、⾊情、低俗、亵渎宗教或在
任何⽅⾯⾮法的内容。对于因违反上述保证之情形⽽致使组织⽅遭受或发
⽣的所有损害、利润损失、名誉损失、索赔、费⽤及开⽀，参展商同意对组织
⽅给予全额赔偿。如果参展商未在展览⽹站上录⼊名录信息，组织⽅将有权
基于参展商在与组织⽅的沟通中向组织⽅提供的信息或根据组织⽅的合理
判断认为是参展商信息的任何信息，代表该参展商录⼊其名录信息，在此情
形下，参展商的上述赔偿义务及参展商在第15（1）条下的授权依然有效。
3）在编辑展览⽹站、展览会官⽅名录或其他名录中，以电⼦形式、印刷品形
式或通过任何其他媒体发布的参展商名录信息的过程中，如发⽣的任何遗
漏、错误引⽤或其他错误，组织⽅概不负责。
16、迟延付款
本协议下所有延迟⽀付的款项均应按照每⽇千分之⼀的⽐例计算利息。
17、取消展位与违约
除⾮本协议另有明确规定，在任何情况下（包括客⼾中途决定不参展、不做
增值服务），客⼾⽀付给组织⽅和/或管理⽅的任何款项均不得要求退还。组
织⽅和/或管理⽅有权保留客⼾已⽀付的所有款项，并就根据本协议规定应
⽀付的所有到期款项进⾏追偿。如果客⼾违反本协议规定（第6条有关违反
合同⾦额⽀付约定的义务除外），包括但不限于客⼾减少或取消展位，违约
或有过失的客⼾应向组织⽅和/或管理⽅⽀付全部合同⾦额作为违约赔偿
⾦。
18、责任与⻛险
1）对由于客⼾或其董事、⾼级职员、代理商、雇⼯、被邀请⼈或独⽴承包商
的任何⾏为、对本协议条款的违反、疏忽、举动或履约不能⽽导致的所有成
本、索赔、要求、损失、负债、控告、诉讼和⽀出，均应由客⼾承担，且客⼾保证
，组织⽅、管理⽅及其各⾃股东、展览举办场馆出租⼈，以及展览举办国的政
府、法定管理机构及其各⾃的董事、⾼级职员、代理⼈和雇⼯免于承担上述
所有或任何⼀项责任、成本、索赔、要求、损失、负债、控告、诉讼和⽀出，并对
此向上述各⽅进⾏有效和全⾯的赔偿。客⼾的上述赔偿责任范围还包括由
客⼾或其展品、增值服务内容或⼈员导致的，或者是由于有关⼈员在查验、
观察、参观客⼾的展品、增值服务内容或经过客⼾的展位时导致的，或者是
由于与展品、增值服务内容相关的展⽰活动或其他活动导致的所有⼈⾝伤
害或财产损失。客⼾员⼯、代理商和其展品、增值服务内容的责任、损失⻛险
和损害由客⼾⾃⾏承担。展品、增值服务内容的⻛险应由客⼾负责，组织⽅、
管理⽅及其各⾃董事、⾼级职员以及代理⼈不承担任何展品、增值服务内容
的盗窃、损害、丢失和损毁的责任。在任何情况下，组织⽅、管理⽅、任何政府
机构、法定管理机构或者其各⾃的董事、官员和代理⼈均不对展品、增值服
务内容的损害、偷盗、丢失或损毁承担责任，也不对客⼾放置、存放、带⼊或
遗留在展览场馆的财产、货物、物品或其他承担责任。
2）在任何情况下，组织⽅和/或管理⽅⽆需对展位上的或任何有关的内容的
错误、遗失、损失或遗漏负责。
19、保险单
根据组织⽅和/或管理⽅要求，客⼾应就参加本展览会与经组织⽅和/或管
理⽅批准的保险公司签订保险合同并取得保险单，保险单的形式和⾦额和
承保范围应符合《参展⼿册》的规定或组织⽅和/或管理⽅另⾏提出的要求。
客⼾应及时⽀付该保险单的所有应付的保险费。如果客⼾未能按规定履⾏
本条规定，组织⽅和/或管理⽅可以先⾏替客⼾投保并⽀付保险费，然后由
客⼾按组织⽅和/或管理⽅要求向其偿还已付费⽤。客⼾不应做出或允许做
出或被迫做出使组织⽅和/或管理⽅投保的保险单（如有）⽆效的任何⾏为，
或者使保险费增加的⾏为。否则，客⼾应赔偿组织⽅和/或管理⽅遭受的所
有损失，应向组织⽅和/或管理⽅偿还因保险费增加⽽⽀付的费⽤及所有因
违反或不遵守本条规定⽽需要续签保单或签发其他保险单所⽀付的所有费
⽤，且不影响组织⽅和/或管理⽅的任何其他权利。在组织⽅和/或管理⽅要
求下，客⼾应要求保险公司或签发保险单的公司放弃其代位求偿权。
20、安全、消防、健康及其他法律
客⼾须严格遵守组织⽅和/或管理⽅、地⽅当局和机构以及展场出租⽅制定
的所有有关安全、消防、健康及其他法律、法规及条例的规定。客⼾须确保充
分、有效地施⾏与展品、增值服务内容和展位相关的安全措施并严格遵守。
21、违禁展品或增值服务内容
不可在展场展⽰现场军事设备，包括军⽕、⻜⾏军备、⼩型军⽕和炸药、武器

系统、战术导弹、⽕箭等。� 组织⽅和/或管理⽅保留禁⽌其他类型展品的展
览或增值服务内容发布的权利。在展览开幕前和整个展览期间，客⼾应全
权负责为其展品、增值服务内容及其参加展览办理并获得所有政府及其他
规定的批⽂并保持有效。
22、损失
组织⽅和/或管理⽅不对因任何原因造成的客⼾财产损坏、展品、增值服务
内容在进场及出场的运输过程中发⽣的货物丢失、或货币成本负责。� 任何
情况下，客⼾均须按合同⽀付全部⾦额以及本协议约定的其他应付款项。
23、终⽌与推迟
1）如组织⽅和/或管理⽅根据其⾃⾏判断认为展览场地不适合使⽤，或者由
于组织⽅和/或管理⽅不能控制的原因导致展览的举办或者组织⽅和/或管
理⽅履⾏本协议任何条款的⾏为受到任何⼲扰，或者展览会可能受到任何
影响，则本协议和/或展览（或其任何部分）可由组织⽅和/或管理⽅单⽅选
择决定终⽌、取消、延迟或作出重新安排，此种情况下，组织⽅和/或管理⽅
不承担客⼾的损失。⼀旦终⽌或取消，组织⽅和/或管理⽅除需向客⼾根据
剩余展览会⽇数按⽐例返还合同⾦额外，不承担其他任何责任。在展览会
延迟或重新安排的情况下，将不返还任何⾦额。
2）如果组织⽅和/或管理⽅认为客⼾不会或者不能履⾏和遵守其任何义务，
其有权选择⽴即停⽌履⾏相应义务或⽴即终⽌本协议。
3）展览会更名并不意味着组织⽅取消展览会。
24、拒绝和驱逐权
组织⽅和/或管理⽅有权拒绝、驱逐或禁⽌部分或全部展品、增值服务内容
和客⼾或其代表进⼊展览会，且可以说明或不说明理由。如果不说明理由，
则组织⽅和管理⽅的责任（如有）仅限于将按驱逐时的剩余展览⽇数计算的
合同⾦额返还给客⼾。如果展品、增值服务内容或客⼾被驱逐是由于违反
本协议任何条款或者经说明的其他合理理由，则⽆须根据合同⾦额按⽐例
返还。
25、占有权或质押权
为了确保客⼾履⾏本协议的责任，客⼾将位于客⼾展位的所有财产（包括
展品及增值服务内容）移交组织⽅和/或管理⽅占有（但基于展⽰展品、发布
增值服务内容的需要客⼾在展出期间仍需直接接触展品、增值服务内容，
因此，在展出期间客⼾仍负有对该些财产的保管责任）。该占有权优先于其
他任何⼈的占有权。组织⽅和/或管理⽅占有这些财产均被视为客⼾为履⾏
本协议责任⽽向组织⽅和/或管理⽅做出的担保，组织⽅和或管理⽅有权在
客⼾未⽀付本协议规定的任何款项的情况下，移动、出售或按其认为合适
的条款和条件以其他⽅式处置这些财产。如果展览结束且客⼾在本协议下
的义务均已完成，则组织⽅和/或管理⽅许可客⼾将这些财产搬移出展馆。
如果该财产在《参展⼿册》所规定的时间内未撤出展场，则组织⽅和/或管理
⽅亦有权⾃⾏搬移、出售或以其他⽅式处理该财产。组织⽅和/或管理⽅根
据本条处理财产所取得的收益应⾸先⽤于补偿客⼾根据本协议应付的所
有款项，以及处理这些财产的成本和⽀出，剩余部分将在客⼾要求时返还
客⼾。客⼾承诺，在搬移、出售或处理过程中产⽣的任何成本和费⽤，以及
任何第三⽅对出售或处理财产提出的索赔，均不应由组织⽅和/或管理⽅承
担。各⽅在此明确：
1）上述财产所担保的主债权为客⼾应当⽀付的合同⾦额（具体数额⻅账单
）以及根据本协议规定应当⽀付的其他款项；
2）客⼾履⾏债务的期限为账单规定的各款项的付款⽇期（⻅账单）；
3）质物为参展商的展品、增值服务内容和其他财产，具体名称、数量、质量
和状况⻅参展商提供的保险单；
4）质物（以其价值为限）担保的范围为主债权的全部⾦额及其利息、违约⾦
、损害赔偿⾦、质物保管费⽤和实现质权的所有费⽤；
5）质物移交的时间为质物被允许进⼊展览场馆的时间或质物实际进⼊展
览场馆的时间（以较晚时间为准）。
26、参展许可及增值服务许可的分许可
此参展许可及增值服务许可仅限客⼾⾃⾝使⽤，不可转让。客⼾不可将其
许可或分许可给任何第三⽅。客⼾不可转让或出租展位或其任何部分。
27、管理⽅作为代理⼈
管理⽅⾏使的所有权利、权⼒和裁量权，以及其所做出的所有许可或同意，
均被视为以代理⼈的⾝份代表组织⽅履⾏的责任和义务。管理⽅⽆须向客
⼾或其他第三⽅承担责任。
28、责任、免责及限制
1）组织⽅和/或管理⽅不应对因任何其不可控制的原因（不论直接或间接地
，或者偶然或必然地）导致的展览的延迟，索赔、要求、损坏、损失、成本增加
、控告、变更、诉讼及⽀出或其他不利条件承担责任。
2）本协议中组织⽅和/或管理⽅“不可控制的因素”应包括⽕灾、事故、洪⽔、
疾病、传染病⻛险、流⾏病、地震，爆炸或意外事故、封锁、禁运、恶劣天⽓、
政府禁令、⺠防或军事当局的限制或命令、公敌⾏为、暴乱、国⺠骚乱、恶意
损坏、蓄意破坏、怠⼯、恐怖⾏动或其他类似⾏动、罢⼯、停⼯、抵制、其他劳
动纠纷或动乱、组织⽅和/或管理⽅⽆法控制的⾜够劳⼯、技术⼈员或其他
⼈员的保证、失去展览所需的场地以及交通设施的故障、损害或缺乏、不能
获得、没收、征⽤或征募必要的补给和设备、地⽅或国家的⽴法、⾏政、司法
及其他法律、法令、法规、命令、条例或规章（不论其为⽴法机关、⾏政机关或
司法机关所公布的，亦不论其符合宪法与否），或者不可抗⼒事件，且该等“
事件”包括“不可抗⼒的威胁或预期威胁”。
3）组织⽅及管理⽅的责任累计总额（如有），在任何情况下（⽆论是由于违
约、侵权或其他原因⽽产⽣），均不应超过客⼾为了获得参展许可或增值服
务许可⽽⽀付的合同总⾦额。由组织⽅和/或管理⽅指定的分包⼈员（包括
展位搭建承包商以及电⼒⼯程承包商）是独⽴的承包商，并不是组织⽅和
/或管理⽅的代理⼈。

29、法律适⽤和管辖
本协议及其解释适⽤组织⽅注册地所在国的法律。就与本协议相关的所有
争议，双⽅同意⽆条件且不可撤销地接受组织⽅注册地法院之⾮专属管辖
权的管辖。
30、撤销
本协议终⽌后，已给予的参展许可或增值服务许可⽴即⽆效，客⼾应当在
组织⽅和/或管理⽅通知的合理期间内离开展场，并撤出全部展品或增值服
务内容。
31、税费及其他费⽤
客⼾须全额⽀付适⽤法律规定其应当承担的与本协议相关的印花税和其
他相关税项，包括利息和罚⾦。根据本协议规定的付款条件，客⼾将分期⽀
付合同费⽤。在任何⼀期合同费⽤到期前，如相关政府部⻔开始征收增值
税，则组织⽅和/或管理⽅就该期合同费⽤应⽀付的增值税应增加到该期合
同费⽤中，且客⼾同意，在该期合同费⽤到期时，应向组织⽅和/或管理⽅额
外⽀付上述增值税。
32、《参展⼿册》和展场平⾯图
展览会有关的其他规则和条例列在《参展⼿册》和组织⽅和/或管理⽅不定
时提供的⽂件中。组织⽅和/或管理⽅可不时制定有关展览会各⽅⾯的更为
详细的规章制度（⽴即⽣效）。这些规章制度将成为本协议的⼀部分，并且
将对客⼾具有约束⼒。组织⽅和/或管理⽅有权不时更改展场平⾯图。
33、部分⽆效
本协议中的任何⽆效条款或⽆强制执⾏⼒的条款，均不影响本协议中的其
他条款的有效性和强制执⾏性。
34、救济措施与默视放弃
组织⽅和/或管理⽅不⾏使或迟延⾏使本协议下的任何权利和救济措施不
应视为对该权利或救济的放弃，单独或部分⾏使任何权利或救济也不得视
为排除对该权利和救济的进⼀步⾏使或对其他权利的⾏使。本协议的权利
和救济包括根据法律另⾏规定可以享有的权利和救济，且可以与其累积⾏
使。
35、抵扣条款
双⽅同意，若存在客⼾到期未付应付款项的情况，组织⽅和/或管理⽅有权
决定将客⼾到期未付的应付款项从组织⽅/或管理⽅到期应⽀付给客⼾的
款项中扣减。
36、合规性条款
经组织⽅和/或管理⽅书⾯要求，客⼾应在组织⽅和/或管理⽅认为必要的
情况下⽴即采取或停⽌任何⾏动以履⾏客⼾任何法定或约定义务，并即刻
提供任何必要信息或者资料证明其遵守了相关义务。
37、修订条款
本协议仅可按组织⽅和/或管理⽅不时规定的形式予以修订。
38、转让条款
组织⽅和/或管理⽅可不经客⼾同意，将其在本协议下的权利及/或义务进
⾏转让或转移。客⼾未经组织⽅及/或管理⽅同意不得将其在本协议下的权
利或义务进⾏转让或转移。
39、第三⽅
本协议条款对任何⾮为本协议⼀⽅的第三⽅不具有约束⼒。
40、隐私政策
通过签署本协议，参展商特此同意组织⽅和/或管理⽅可以：
（a）在其数据库中储存所有参展商⾃愿提交以及组织⽅和/或管理⽅⾃⾏收
集的参展商数据、公司及相关个⼈信息（合称“展商信息”）；（b）将展商信息
提供给第三⽅（包括组织⽅和/或管理⽅在国内外的下属和/或关联企业、展
会合作伙伴及服务商等），上述第三⽅及组织⽅和/或管理⽅可将展商信息
⽤于存储、提供展会服务或相关业务拓展之⽬的，包括但不限于账务处理；
识别参展商需求；在展览会⽹站和展览会官⽅名录和/或在涉及展览会或相
关⾏业的任何其他媒体上，以电⼦形式或印刷品形式，公开发布参展商的
详细信息；邀请参展商参加由组织⽅和/或管理⽅或组织⽅和/或管理⽅之
集团组织的其他相关活动；向为展览会提供服务的国内外的服务商（包括
但不限于展位安全登记、清洁和货运承包商、供应商和电⼯等）披露展商信
息；分别向国内外的第三⽅披露和向组织⽅和/或管理⽅之全球集团成员披
露和传送展商信息，以使第三⽅和集团能够进⼀步发展与参展商有关的业
务或服务。组织⽅和/或管理⽅亦可向为展览会提供货物和服务的国内外的
第三⽅披露展商信息。如果参展商不希望展商信息被⽤于上述任何⽅式，
请在签署本协议或提供相关信息时书⾯告知组织⽅和/或管理⽅；（c）参展
商理解并同意，展商信息的存储、传递及使⽤等将适⽤组织⽅和/或管理⽅或
任何收到展商信息的第三⽅之营业地点（⽆论境内或境外）的相关法律和主
办⽅隐私政策（https://privacy.reedexpo.com/zh-zh.html）规定；以及（d）组织
⽅和/或管理⽅或任何收到展商信息的第三⽅可通过电话、传真、带有链接
的电⼦邮件、短信、邮寄等⽅式联系参展商或参展商的任何雇员，和/或向其
发送包含但不限于展会注册确认、推⼴宣传、会议活动、商务配对、调研、有奖
活动、折扣优惠等信息。
41.礼贸通
若参展商选择使⽤组织⽅与武汉市驿宝通⽹络科技有限公司共同运营的“
礼贸通”，包含礼贸通中国⽹站（所涉域名为limaotong.com.cn）、客⼾端以
及相关的衍⽣产品时，应另⾏与“礼贸通”运营⽅签署有关“礼贸通”服务的
相关法律⽂件和协议(包括但不限于协议、条款、政策、声明等），以明确使⽤
“礼贸通”服务所产⽣的权利义务关系，并且适⽤“礼贸通”服务的相关条款
、规则仅限于前述法律⽂书，不得作扩⼤解释。签署前述法律⽂件后，参展
商理解并同意遵守“礼贸通”的规则与条款内容，但不涉及且不影响本协议
项下甲⼄双⽅的法律关系及权利义务。

参展规则
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